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Perfiles lectores

Como se ha podido apreciar a lo largo de los capitulos anteriores, la conducta lectora de la poblacién
mexicana es muy diversa. Para intentar hacer mas inteligible esta multiplicidad de comportamientos
lectores se disef6 una clasificacion a partir de tres criterios: diversidad, frecuencia y finalidad.

Las variables consideradas para cada uno de estos criterios fueron las siguientes:

1) Diversidad: se distinguieron seis diferentes tipos de publicaciones: libros de literatura, libros es-
colares, libros para el trabajo, periddicos, revistas e historietas. Por su importancia creciente en la
cultura escrita se incluyd el internet como una modalidad textual, aun cuando en sentido estricto es
un soporte en donde se pueden leer libros, periddicos, revistas, cartas o comunicaciones personales.

2) Intensidad: la frecuencia minima que se fij6 para discriminar el comportamiento lector fue, para el caso
de los libros, de al menos uno al afo; para el resto de los materiales (periddicos, revistas e historietas) al
menos una vez al mes; en tanto que para el uso de internet fue de una o varias veces a la semana.

3) Finalidad: se distinguieron dos tipos de finalidades: utilitaria y placentera. En la primera clasifi-
cacion se ubicod a quienes leen primordialmente con fines escolares o laborales. En el caso de los
lectores por placer, ademas de considerar la finalidad manifestada, se usé como criterio discrimina-
torio que el encuestado sefialara algun tipo de lectura entre las tres principales actividades a las que
destina su tiempo libre.

A partir de estos criterios se realizd un procedimiento estadistico conocido como analisis de con-
glomerados o clusters' que agrupa a los entrevistados en conjuntos relativamente homogéneos
gue comparten valores similares para las variables seleccionadas. El resultado fue la conformacién
de 10 conglomerados o clusters que definen igual numero de perfiles lectores.? Cabe subrayar
gue estos perfiles clasifican a la poblaciéon a partir del comportamiento lector en el momento de la
encuesta, lo que no forzosamente es coincidente con su historia lectora (alguien pudo haber leido
en anos anteriores otros materiales o con otra frecuencia e intencion que lo que hace actualmente).
Es claro que si se hubieran considerado otros criterios discriminatorios u otras variables los perfiles
podrian ser diferentes.

El Andlisis de Clusters o Conglomerados, Taxonomia numérica o Reconocimiento de patrones es una técnica estadistica multivariante
cuya finalidad es dividir un conjunto de objetos en grupos (cluster en inglés), de forma que los perfiles de los objetos en un mismo grupo
sean muy similares entre si (cohesion interna del grupo) y los de los objetos de clusters diferentes sean distintos (aislamiento externo del
grupo). Figueras, Salvador (2001).” Analisis de conglomerados o cluster”, <http://www.5campus.org/leccion/cluster>.

2 En el anexo 5 se describe con detalle el procedimiento seguido para la conformacién de los perfiles a partir del Analisis de Clusters.
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Para cada perfil lector se analizd su perfil sociodemografico (sexo, edad, escolaridad y nivel socio-
econémico) y territorial (estrato de poblacion, regién y ciudad), a fin de conocer las caracteristicas de
la poblacién que los integran. Asimismo, para comprender mejor los perfiles se realizaron cruces con
otras variables, tales como la media, la medianay la moda de libros leidos por afo,? los antecedentes
lectores, la disponibilidad de libros en el hogar, el uso del tiempo libre, el gusto por la lectura, la au-
topercepcion sobre la calidad, la velocidad y la comprension lectoras, asi como de las dificultades para
realizar esta actividad. Asimismo, se juzgd conveniente diferenciar el tipo de periddicos y revistas que
lee cada perfil lector.

Estos perfiles constituyen una primera aproximacion para entender el comportamiento lector de los
mexicanos en el amplisimo horizonte de la cultura escrita en la actualidad. La informacién que a
continuacioén se ofrece no pretende establecer una clasificacién rigida, sino ofrecer un punto de refe-
rencia inicial que podra ser enriquecido con otras investigaciones que tomen en consideracion otros
criterios, variables y valores discriminatorios. Seria conveniente también complementar este enfoque
cuantitativo con estudios cualitativos.

Al tomar en consideracion la diversidad de materiales leidos, la frecuencia de lectura y las motiva-
ciones para leer se formaron 10 perfiles lectores que fueron ordenados en una escala del uno al 10,
tomando como extremo inferior el comportamiento lector con menor intensidad en todos los tipos
de texto y en el superior el que presenta mayor diversidad y frecuencia. A continuacién se presenta
un cuadro resumen con los valores de las distintas variables seleccionadas para los 10 perfiles lectores
gue resultaron del analisis. Como se podré ver, salvo en el caso de los extremos, el orden de la clasifi-
cacion establecida podria ser diferente, pues no hay una progresion lineal.

3 La media se define como el promedio aritmético de las observaciones, es decir, el cociente entre la suma de todos los datos y el nimero de

datos; la mediana como el valor que separa por la mitad las observaciones ordenadas de menor a mayor, de tal forma que 50% de éstas son
menores que la mediana y otro 50% son mayores; en tanto que la moda es el valor de la variable que mas veces se repite, es decir, aquel cuya
frecuencia absoluta es mayor.
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Ha leido al menos una vez al mes
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1 4.6% 0.9% 3.4% 0.1% 0.0% | 0.0% | 0.0% 0.2% 0.0%
2 34.2% 53% 11.9% | 1.5% 0.0% | 0.0% | 0.0% 1.4% 63.8%
3 46.8% 6.0% 10.6% | 3.9% 0.0% | 97.3% | 0.0% 51% 48.9%
4 51.2% 12.2% 10.6% | 7.8% |100.0%| 0.0% | 0.0% 7.3% 73.7%
5 60.7% 7.4% 128% | 9.7% | 74.6% | 74.1% | 27.6% 23.6% 49.8%
6 100.0% 82.2% 50% | 16.1% | 42.5% | 0.0% | 5.8% 9.0% 43.1%
7 100.0% 41.3% [100.0% | 3.0% | 19.1% | 41.1% | 19.5% 19.9% 77.0%
8 88.1% 38.0% 69.6% | 19.9% | 32.9% | 35.0% | 9.2% 67.0% 74.9%
9 93.7% 65.5% 26.0% | 7.8% | 61.0% | 44.6% | 7.5% 27.2% 0.0%
10 99.9% 76.6% 39.3% | 27.5% | 78.7% | 99.5% | 15.4% 49.3% 65.2%
% de la
pOblaCion 0, 0, 0, 0, (o) 0, 0, (o) O,
b 12 s 60.9% 26.0% 27.5% 8.8% | 38.2% | 35.6% | 8.5% 20.2% 52.4%
y mas

Se puede apreciar que los valores de las variables seleccionadas generalmente son mas bajos para
el perfil 1 y aumentan para alcanzar los valores mas altos en los perfiles 9 y 10. Sin embargo, como
no todas las variables se comportan de la misma manera, en algunos casos este patréon no se
cumple estrictamente.

Con base en los distintos materiales leidos para cada uno de los conglomerados formados y las fre-
cuencias de lectura reportados se les asigno la siguiente denominacion:

Poco lector

Lector esporadico

Lector preferencial de revistas

Lector preferencial de periddicos

Lector de publicaciones diversas

Lector preferencial de literatura

Lector preferencial de libros para la escuela
Lector escolar diversificado

Lector frecuente de literatura

Lector frecuente de publicaciones diversas

© e N e Ul s wN =
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A continuacién se presenta una grafica con la media de libros leidos en un ano para cada uno de los
conglomerados, asi como una tabla con los valores de la media, la mediana y la moda.

Libros leidos por grupos
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Puede apreciarse que los promedios mas altos de libros lefdos al afio se encuentran en los perfiles lec-
tores 9 y 10, denominados ambos como lectores frecuentes, sequidos del perfil 7, que lee de manera
preferencial libros para la escuela. El perfil lector 10 se distingue del 9 por una mayor variedad de
materiales leidos. Igualmente, en el caso del perfil 8 el nimero de libros leidos es inferior al 7, pero
se distingue de éste por la mayor diversidad de publicaciones leidas. Cabe también sefialar que los
perfiles 6 a 10 se situan por arriba de la media nacional, en tanto que del 1 al 5 se encuentran por
debajo de dicha cifra y que la diferencia entre los perfiles 1y 2 es muy grande.

Si consideramos la mediana, nuevamente los perfiles 9 y 10 tienen los valores mas altos, que ahora
comparten con el perfil 7. Asimismo, de nueva cuenta los perfiles 6 a 10 se sitlan por arriba de la
mediana nacional. El analisis de la moda, es decir, el valor de libros leidos que se repite el nUmero mas
frecuente de veces, nos arroja una situacion similar.
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Gusto y habilidades lectoras por perfil
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2 5.8% 26.5% 29.5% 3.8% 23.4% 21.1% 39.8% | 30.7% | 52.7%
3 5.5% 37.0% 52.7% 1.1% 8.1% 41.4% 60.1% | 40.0% | 51.8%
4 13.3% 46.8% 59.4% 0.7% 8.7% 38.0% 66.5% | 42.0% | 40.1%
5 8.4% 39.8% 49.4% 1.1% 7.7% 41.8% 57.2% | 40.5% | 48.0%
6 220% | 81.1% | 659% | 0.0% | 6.7% 48.0% | 69.1% |100.0%| 0.0%
7 19.7% 63.2% 61.0% 1.7% 5.6% 50.1% 66.7% |100.0%| 0.0%
8 19.4% 64.6% 64.5% 0.1% 7.8% 50.6% 73.0% | 90.8% | 7.2%
9 52.1% 97.7% 75.4% 1.9% 4.9% 53.5% 78.0% | 90.7% | 7.0%
10 33.9% 82.4% 70.9% 0.0% 3.1% 59.8% 79.9% | 98.2% 1.8%
Total 15.4% 48.7% 49.4% 3.3% 13.8% 38.9% 57.1% | 56.4% | 30.4%
Antecedentes lectores y disponibilidad de libros por perfil
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1 2.0% 2.0% 6.5% 0.1% 5.4% 65.3% 12.1% 0.0%
2 2.5% 3.7% 6.7% 1.1% 3.2% 50.2% 25.3% 3.6%
3 4.3% 4.5% 12.8% 0.4% 6.9% 40.7% 30.3% 4.5%
4 9.7% 11.9% 10.6% 3.2% 6.9% 36.2% 34.3% 5.1%
5 6.4% | 7.8% 8.5% 4.0% 9.3% 24.2% 37.4% 7.3%
6 10.1% | 10.9% 22.2% 7.1% 12.7% 28.5% 39.4% 8.3%
7 6.8% 12.6% 21.0% 1.2% 23.0% 18.6% 49.0% 8.6%
8 6.7% 8.0% 8.8% 7.1% 20.2% 13.1% 51.8% 5.2%
9 16.9% | 12.1% 10.0% 9.2% 22.2% 17.5% 34.8% 24.6%
10 13.6% | 17.4% 12.4% 12.4% 22.9% 21.7% 44.6% 16.9%
Total 68% | 82% | 10.6% 4.0% 11.8% 34.1% 34.6% 7.1%
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Distribucion de la poblacién por perfil
Para dar una idea de las dimensiones de cada uno de los perfiles lectores detectados, a continuacién
se presenta una grafica que representa el porcentaje de cada perfil en el total de la poblacional na-

cional mayor de 12 afos de edad.

Perfiles de lectores

10 Frecuente de
publicacion diversos
1 Poco lector 9.0%
11.4%

9 Frecuente de literatura
5.7%

_ 8 Escolar diversificado
2 Esporadico 11.2%

19.0%

7 Preferencial de libros
para la escuela

. 8.3%
3 Prefencial de
revistas , _
6.8% 6 Preferencial de literatura
4.7%

4 Preferencial 5 De publicaciones

de periddicos diversas
10.1% 13.7%

Los conglomerados de lectores que leen por arriba de la media nacional, es decir del 6 al 10, repre-
sentan 38.9% de la poblacién, es decir, cerca de cuatro de cada 10 mexicanos de mas de 12 afos.
A continuacion se presenta una descripcion de las caracteristicas de cada uno de los perfiles lectores.?

1. Poco lector

Este perfil lector corresponde a 11.4% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. Se caracteriza por
tener un contacto nulo o casi nulo con cualquiera de los distintos materiales impresos registrados por la
encuesta y por no frecuentar el internet o hacerlo menos de una vez a la semana. Esta integrado fun-
damentalmente por personas que declaran no leer nunca y por personas que leyeron menos de un
libro en el aflo y menos de una vez al mes periddicos, revistas e historietas.

4 Al final de este capitulo se incluye una serie de graficas que permiten comparar el comportamiento de estas mismas variables
para los 10 perfiles lectores.
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Este perfil tiene el promedio mas bajo de libros leidos al afio (0.08). Una muy alta proporcién de sus
integrantes (95.4%) declara no haber leido ningun libro en el afo y cuando llegan a leer alguno es
generalmente para la escuela.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A 81.9% de los integrantes de este perfil no le gusta leer y sélo 2.7% manifiesta algun gusto por la
lectura. Cerca de la mitad de sus integrantes suele dedicar su tiempo libre a descansar (51.7%) o ver
television (46.4%) y poco mas de una quinta parte a reuniones con amigos o familiares (21.6%).

Antecedentes lectores
Aunque solo 7.1% lee libros actualmente, 43% de este conglomerado los ley6 en otros momentos
de su vida. La mitad nunca ha leido libros. Durante su infancia, sélo a 12.5 % le ley6 su padre siempre
o algunas veces; a 15.7% le leyd su madre siempre o0 algunas vecesy a 27.2% le leyeron sus maestros
siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso
82.5% de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no sean de texto,
pero a 18.5 % le han regalado libros.

Autopercepcidon como lectores
Para 43.3% de las personas agrupadas en este conglomerado leer es dificil o muy dificil, repor-
tando como las principales dificultades la falta de gusto (21.6%) y no tener la suficiente concen-
tracion (16. 8%).

Mas de la mitad de sus integrantes declara entender poco o nada de lo que lee y sélo cuatro de cada
10 declaran comprender algo.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemogréaficas de la poblacién que integra este conglomerado son las
siguientes:

e  Una ligera proporcion mayor de mujeres (12.5%) que de hombres (10.1%).

e  Por nivel de escolaridad tienen mayor representacion las personas sin escolaridad (33.8%)
y con primaria incompleta (21.9%) y completa (15.2%). Cabe sefalar que 4.8% de la
poblacién con algun grado de educacién universitaria pertenece a este perfil lector.

e Por nivel socioeconémico tienen una presencia mayor los grupos de nivel muy bajo (19.5%) y bajo
(17.9%), con una participacion de sélo 3.3 % de la poblacién con niveles medio alto y alto.
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e Ensintesis, lo que caracteriza la integracion sociodemogréfica de este conglomerado, de
manera mas marcada, son los menores indices de educacion, los menores niveles socio-
econémicos y el ubicarse en los grupos de edad mas avanzada.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una muy alta representacion de los municipios de 2 500 a 15 000
habitantes (21.7% de quienes habitan en ellos) y, en menor medida, de 15 a 100 mil (15.7%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Centro-occidente (18.1% de sus habitantes) y del
Sur (15.8%).

e Entre las tres grandes metrépolis, mayor representaciéon de Guadalajara (18.4% de
su poblacién) y Monterrey (12.6%), en comparacion a 3.9% de los habitantes de la
ciudad de México.

2. Lector esporadico

Este perfil lector representa a 19% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. Esta integrado por per-
sonas que leen en su mayoria menos de un libro al afio, que leen menos de una vez al mes periddicos,
revistas e historietas, y que utilizan internet menos de una vez a la semana. Sus niveles de lectura
son superiores al perfil lector anterior y, a diferencia de aquéllos, le reconocen un gran valor utilitario
a la lectura.

El promedio de libros leidos al afio por este perfil lector es 1.2, aunque la mayor parte de sus inte-
grantes (75.8%) no lee ni uno. Los libros mas leidos son para la escuela, en menor proporcion de li-
teratura en general y muy poco para el trabajo. La totalidad de los integrantes de este conglomerado
lee revistas, periddicos e historietas con una frecuencia menor de una vez al mes.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A cerca de tres cuartas partes de los integrantes de este conglomerado no les gusta leer, o les gusta
poco, mientras que una cuarta parte les gusta algo o mucho. En su tiempo libre 42.4% de ellos
suelen descansar, 41.7%, suelen reunirse con amigos o familiares y el 23.2%, escucha musica.

Antecedentes lectores
Casi una tercera parte de los integrantes del grupo lee libros actualmente; mas de la mitad no los lee
pero lo hizo en otros momentos de su vida. Durante su infancia, a 21.7% le ley6 su padre siempre o
algunas veces, a 24% le leyd su madre siempre o algunas veces y a 28.2% le leyeron sus maestros
siempre o algunas veces.
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Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
La mitad de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no son de
texto en el hogar, 16.1% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 4.7 % posee mas de 50.

24.6% ha comprado libros, 12% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
17.1% se los ha prestado un amigo o familiar y 20.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 23.4% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para 41%
es dificil o muy dificil. Las principales dificultades manifestadas por los encuestados son problemas vi-
suales (23.5%) y falta de concentracion (17.7 %). 31.4% declara entender poco o nada de lo que lee,
mientras que 29.5% de ellos declara comprender todo o mucho y 39.1% declara comprender algo.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una participacion mayor de mujeres (21.2%) que de hombres (16.4%).

e Poredad, la representacion es mayor para los grupos de mas de 56 afos (27.0%) y de 12
a 14 anos (25.5%).

e  Por escolaridad, tienen una muy alta representacion quienes no tienen educacion formal
(42.2%), sequidos de quienes tienen primaria incompleta (29.4%) y, en menor medida,
primaria completa (24.8%) y secundaria incompleta (24.2%).

e  Por grupo socioeconémico, tienen una muy alta representacion los niveles muy bajo
(31.1%) y bajo (22.2%).

La distribucion territorial de este grupo es la siguiente:

o Por estratos de poblacion, una muy alta representacion de los municipios de 15 a 50 mil
habitantes (31.7%), sequidos de los que tienen menos de 2 500 habitantes (28.7%) y los
de 2 500 a 15 000 (22.0%).

° Por regiones, una mayor presencia del Sur (25.6%) y el Centro (21.6%).

o Entre las tres grandes metrdpolis, una mayor representacion de Guadalajara (15.5%) que
de la ciudad de México (11.4%) y Monterrey (9.7%).

3. Lector preferencial de revistas

Este perfil lector corresponde a 6.8% del total de la poblaciéon de 12 afios o mas. Sus integrantes
leen fundamentalmente revistas (sobre todo de espectaculos, televisivas, femeninas y de romance) y
consideran que la lectura tiene un caracter utilitario.
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El conglomerado tiene en promedio 1.15 libros leidos al afio, aunque poco mas de la mitad de sus
integrantes (53.2%) declaré no haber leido ninguno. Al igual que en el anterior, los libros leidos con
mayor frecuencia son para la escuela y no leen periddicos ni historietas al menos una vez al mes.

Casi la totalidad de sus integrantes lee revistas al menos una vez al mes. La mitad de ellos afirma leer
revistas de espectaculos, 40% revistas de modas, culinarias o de decoracion, casi 20% lee revistas de
informacion televisiva, seqguidas en rangos cercanos a 15% de revistas de salud, religiosas, romance
0 sobre jévenes.

8.2% de sus integrantes usa diario 0 una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
5.1% para chatear, 8.4% para buscar informacion y 3.9% para leer periédicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
En este grupo el gusto por la lectura es poco extremoso: a 10.2% no les gusta leer, a 52.8% le gusta
poco, a 31.5% le gusta leery a 5.5% les gusta mucho. Entre las actividades para el uso del tiem-
po libre destacan: ver television (49.8%), escuchar musica (22.4%), hacer manualidades (21.6%),
reunirse con amigos o familiares (21.3%) y descansar (20.4%).

Antecedentes lectores
40% lee libros en la actualidad, 51.8% no lee pero ley6 libros en otros momentos de su viday 8.2%
nunca ha leido libros.

A 22.5% le leyd su padre siempre o algunas veces, a 24% le ley6 su madre siempre o algunas veces y
a 28.6% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
45.9% no posee en sus hogares libros que no sean de texto, 11.2% posee entre uno y 49 libros de
este tipo y 3.5% posee mas de 50.

38.2% ha comprado libros, 11.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
19.3% se los ha prestado un amigo o familiar y 19.5% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 66.5% de las personas que responden a este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que
solo para 8.10% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades reportadas son: 19.9% falta de
concentracion, 10.3% no tener buena vista, 12.7% no comprendery 9.1% la falta de gusto. 52.7%
declara entender todo o mucho de lo que lee, mientras que 47.3% declara entender poco o nada.



137

PERFILES LECTORES

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este perfil lector son las siguientes:

° Una participacion de casi el doble de mujeres (8.7%) que de hombres (4.4%).
o Por grupos de edad, la representacion es alta para jovenes de 12 a 14 anos (11.0%) y
mayor al promedio para los grupos de 31 a 45 afios (9.1%) y 23 a 30 anos (7.3%).

o Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con preparatoria completa
(9.7%), preparatoria incompleta (9.5%) y primaria completa (8.7 %).
J Por grupo socioecondmico, tienen una presencia muy equilibrada los diferentes niveles,

con una ligera tendencia a agruparse en los niveles medio bajo (8.4%) y medio (7.8%). Es
llamativo que la diferencia entre la representatividad de los extremos no sea muy marcada,
5.7% del total de la poblacion con nivel muy bajo y 4.3% con niveles medio alto y alto.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

o Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de 100 a 500 mil
habitantes (9.0%) y, en menor medida, los de menos de 2 500 habitantes (8.7%).

° Por regiones, una mayor presencia del Centro-occidente (10.0%).

o Entre las tres grandes metropolis, una mayor representacion de Monterrey (10.5%) que de
Guadalajara (7.3%) y la ciudad de México (6.3%).

4. Lector preferencial de periédicos

Este perfil lector representa 10.1% del total de la poblaciéon de 12 afios 0 mas. Los integrantes de este
conglomerado leen principalmente periédicos, sobre todo regionales, locales o de barrio, y tienen
acceso a internet, aunque bajo. Expresan leer principalmente por motivos utilitarios.

Este conglomerado lee en promedio 1.43 libros al afo y poco mas de la mitad (51.2%) reporta haber
leido uno. Los libros mas leidos son de literatura y para la escuela, en proporciones similares, y en
un porcentaje mucho menor, libros para el trabajo. Sus integrantes no leen historietas y revistas o lo
hacen con frecuencias menores a una vez al mes.

100% de los integrantes de este grupo lee periédicos al menos una vez al mes. Casi 60% de ellos lee
periédicos regionales, locales o de barrio, mientras que poco mas de 45% lee periédicos nacionales.

7.6% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet y 8.4% para buscar informacion.
Los porcentajes en los demas usos son muy bajos.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A poco mas de la mitad de la poblacion aqui agrupada no le gusta leer o le gusta poco (53.2%),
mientras que poco menos de la mitad manifiesta algiin o mucho gusto por la lectura (46.8%). En-
tre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: ver television (50.3%), descansar (32.2%),
reunirse con amigos y familiares (24.5%), escuchar musica (21.9%), leer libros revistas, periddicos o
internet (17.8%).

Antecedentes lectores
42% lee libros actualmente, 40.1% no lee pero leyé libros en otros momentos de su viday 17.9%
nunca ha leido libros.

Durante su infancia, a 28% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 29.9% le leyd su madre siem-
pre o algunas veces y a 37.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
33.1% de los que responden a este perfil lector no posee en sus hogares libros que no son de texto,
24% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 7% posee mas de 50.

47.4% ha comprado libros, 4% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
13.8% se los ha prestado un amigo o familiar y 14.1% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 71.20% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para
8.7% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades manifestadas son falta de concentracion
(11.8%), velocidad de lectura (11.8%) y problemas de la vista (11%). 59.4% declara entender todo o
mucho de lo que lee, mientras que 31.7% declara comprender algo y sélo 8.9% declara comprender
poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una participacion mayor de hombres (11.9%) que de mujeres (8.6%).

e Por grupos de edad, la integracion es bastante dispersa, con una representacion ligera-
mente superior para los grupos de 23 a 30 anos (13.3%), de 31 a 45 afos (11.3%) y de mas
de 56 anos (12.1%) y baja para los jovenes de 12 a 14 (4.5%) y de 15 a 17 afos (4.4%).

e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacién preparatoria
completa (18.6%).
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e Porgrupo socioecondmico, este perfil tiene un comportamiento relativamente homogéneo
con un poco de mayor presencia entre los niveles bajo (12.1%) y medio bajo (10.8%).

e En sintesis, este conglomerado se caracteriza por una participacién bastante homogénea
de los distintos grupos de edad, con excepcion de los mas jovenes y niveles socioeconémi-
cos y de educacion inferiores al promedio nacional.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacion, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (13.4%) y de 100 mil a 500 mil habitantes (11.5%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Noroeste (15.7%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de Monterrey (13.4%) y la
ciudad de México (12.2%) que de Guadalajara (6.1%).

5. Lector de publicaciones diversas

Este perfil lector corresponde a 13.7% del total de la poblacién de 12 aflos 0 més. Las personas que
responden a este perfil leen historietas en proporciones muy superiores al promedio nacional y leen
también, con una frecuencia alta en relacién a la media, periddicos (sobre todo regionales, locales o
de barrio) y revistas, y usan internet. Leen libros de literatura en proporciones muy inferiores al pro-
medio nacional; libros para la escuela también en cifras mas bajas a la media; y libros para el trabajo
con frecuencias superiores al resto de la poblacién. Estos lectores expresan que su motivacién para
leer tiene un caracter eminentemente utilitario (aprender, informarse).

Este conglomerado lee en promedio 2.08 libros al afio y 60.7% reporta haber leido al menos uno.
74.6% de los integrantes lee al menos una vez al mes periédicos, 47.6 % regionales, locales o de ba-
rrio y 34.7% periodicos nacionales.

74% de los aqui agrupados lee revistas al menos una vez al mes. Al igual que en los otros perfiles que
se caracterizan por leer revistas por arriba del promedio, las que se reportan con mayor frecuencia
son las de espectaculos (50.1%), de decoracion, cocina o moda (30%) y de informacion televisiva
(18.8%). En rangos ligeramente superiores a 20% se reportan revistas de deportes y de musica, y en
rangos cercanos a 15% revistas de crucigramas, de automoviles o de romances. Este es el conglo-
merado que report6 el mayor porcentaje de frecuentacion de revistas eréticas (casi 8%), el doble que
el de los otros dos grupos con mayores indices de lectura de revistas.

En este conglomerado se observa un uso de internet consistente. 14% de sus integrantes usa diario
0 una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes, 13.4% para chatear, 17.5% para
buscar informacién y 3.7% para leer periédicos.
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Gusto por la lectura y uso de tiempo libre
Pese que tiene una conducta lectora mas frecuente y variada, sélo poco menos de cuatro de cada 10
integrantes de este grupo expresan gusto por la lectura. Entre las actividades para el uso del tiempo
libre destacan: ver television (50.3%), descansar (30.2%), reuniones con amigos y familiares (24.8%),
practicar algun deporte (21.9%) y escuchar musica (20.8%).

Antecedentes lectores
40.5% lee libros actualmente, 48% no lee libros ahora pero leyd en otros momentos de su vida y
11.5% nunca ha leido libros.

Durante su infancia, a 45.3% le leyd su padre siempre o algunas veces, a 44.9% le ley6é su madre
siempre o algunas veces y a 40.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
4.2% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto, 19.8%
posee entre uno y 49 libros de este tipo y 6.8% posee mas de 50.

32.2% ha comprado libros, 6.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
27.3% se los ha prestado un amigo o familiary 17.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 64.9% de los que responden a este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que soélo para
7.7 % es dificil o muy dificil. Las principales dificultades de lectura reportadas son falta de concen-
tracion (14.1%), velocidad de lectura (10.4%), falta de paciencia (10.4%) y problemas de la vista
(9.7%). En este grupo la falta de gusto como una dificultad para leer tiene una importancia relativa-
mente alta (8.5%).

Cerca de la mitad (49.4%) declara entender todo o mucho de lo que lee. 38.1% de ellos declara com-
prender algo y 12.5% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una ligera proporcion mayor de hombres (15.7%) que de mujeres (12.1%).

e Por grupos de edad, la representacion es muy alta para los jévenes de 15 a 17 afios
(20.0%), seqguida de quienes tienen entre 23 y 30 afos (17.9%) y disminuye, aunque
sigue siendo superior al promedio, para el grupo de 31 a 45 afnos (14.7%).

e Pornivel de escolaridad, tienen mayor representacion los grupos de preparatoria incomple-
ta (17.7%) y, en menor medida, secundaria incompleta (16.5%) y universidad (14.3%).
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e Por grupo socioeconémico, la mayor presencia se da entre los niveles medio bajo (16.7 %)
y medio alto y alto (15.9%).

El perfil territorial de este grupo es el siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representaciéon de los municipios de menos de
2 500 habitantes (17.9%) y de los de 100 a 500 mil (16.1%,).

e  Por regiones, una mayor presencia del Noreste (17.1%), el Centro-occidente (16.3%) y el
Centro (14.4%).

e Entre las tres grandes metrépolis, mayor representaciéon de Monterrey (16.1%).

6. Lector preferencial de literatura

4.7% del total de la poblacién de 12 afios o mass responde a este perfil lector. Se trata de personas
que leen libros de literatura con niveles superiores al promedio. Asimismo, se caracterizan por una
mayor lectura de libros para el trabajo y muy baja de libros para la escuela. También tienen un acerca-
miento mayor al promedio a periddicos e internet, muy bajo a historietas y practicamente nulo para
revistas. La mayor parte de este grupo reconoce motivos utilitarios para leer.

Este perfil lector lee en promedio 3.99 libros al afo y la mayor parte de sus integrantes (82.2%) re-
porta haber lefido al menos un libro al mes.

42.5% de los integrantes de este conglomerado lee periédicos al menos una vez al mes, (26.8%
periédicos nacionales y 14.4% periodicos regionales, locales o de barrio). 100% de ellos no lee revis-
tas o lo hace s6lo ocasionalmente, y sélo 5.8% lee historietas al menos una vez al mes.

6.3% de los agrupados en este perfil usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir
mensajes, 5.4% para chatear, 8.7% para buscar informacion y 3.1% para leer periddicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Ocho de cada 10 de las personas que integran este conglomerado manifiestan gusto por la lectura.
A 22% le gusta mucho, a 59.1% le gusta leer, mientras que a 18% le gusta poco y s6lo a 0.9%
no le gusta leer. Entre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: descansar (33.6%), ver
television (30.6%), leer libros revistas, periddicos o internet (24.9%), reunirse con amigos y familiares
(22.2%) y manualidades u oficios en casa (17.5%).

Antecedentes lectores
100% lee libros actualmente. A 34.1% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 50.2% le leyo su
madre siempre o0 algunas veces y a 40.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.
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Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
So6lo 9.5% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no sean de texto en
el hogar, 36.9% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 14.4% posee mas de 50.

12.5% ha comprado libros, 60.5% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
7.3% se los ha prestado un amigo o familiar y 17% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 68.8% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para
6.7% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades son: problemas de la vista (12.2%), falta de
concentracion (10.8%), velocidad de lectura (5%) y no comprensién de lo que se lee (4.1%).

65.9% de los agrupados en este perfil declara entender todo o mucho de lo que lee, 28.1% declara
comprender algo. Sélo 0.1% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una ligera participacién mayor de hombres (5.2%) que de mujeres (4.3%).

e  Poredad, la representacion es muy alta para el grupo de 46 a 55 afos (9.2%) y en menor
medida de 23 a 30 afos (6.0%).

e Porescolaridad, tienen mayor representacion las personas con primaria incompleta (6.5%)
y preparatoria incompleta (6.0%).

e Por grupo socioeconémico, tienen una mayor representacion los niveles medio (7.5%) y
bajo (5.0%).

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacion, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (6.3%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Distrito Federal (9.8%) y el Sur (6.0%).

e  Entrelas tres grandes metropolis, una mayor representacion de la ciudad de México (7.8%)
y Guadalajara (7.4%) que de Monterrey (4.6%).

7. Lector preferencial de libros para la escuela

Este perfil lector representa a 8.3% del total de la poblacién de 12 afos o mas. Se distingue por leer
predominantemente libros para la escuela. Ademas, sus integrantes leen libros de literatura, historietas



143

PERFILES LECTORES

y revistas por arriba del promedio, con niveles muy bajos de periddicos y libros para el trabajo. Lee en
promedio 5.77 libros al afio y la mayor parte de sus integrantes reporta haber leido cuatro o mas.

Practicamente 100% de sus integrantes afirma leer libros para la escuela al menos una vez al mes.
41.3% lee ademas libros de literatura en general y 3% para el trabajo. 19.5% lee historietas al me-
nos una vez al mes; 19.1% lee periédicos y 41.7% reporta haber leido revistas al menos una vez al
mes. Entre éstas destacan las de musica (37.7 %), femeninas o de moda (37.1%), deportes (32.7%),
espectaculos (29.8%) y pasatiempos y crucigramas (27%). Es el perfil lector que tiene el mayor por-
centaje de lectura de revistas de musica, pasatiempos y crucigramas y deportes.

9.9% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
10.3% para chatear, 17.4% para buscar informacion y 1.5% para leer periédicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Pese a que este grupo lee con mayor frecuencia que el grupo anterior, el gusto por la lectura tiene
menos relevancia, aungue sigue siendo mayoritario (seis de cada 10). A 19.7% le gusta mucho, a
43.5% le gusta, mientras que a 34.85 le gusta poco y s6lo a 1.9% no le gusta leer. Entre las activi-
dades para el uso del tiempo libre destacan: ver televisién (40.9%), escuchar musica (26.4%), ir a
fiestas (22.9%), ir al cine (22.4%) y reunirse con amigos y familiares 20.1%.

Antecedentes lectores
100% lee libros actualmente. Durante su infancia, a 52.6% le leyd su padre siempre o algunas
veces, a 54.7% le leyd su madre siempre o0 algunas vecesy a 53.4% le leyeron sus maestros siempre
o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
26% de los agrupados en este perfil lector no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 32.2% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 5.7% posee mas de 50.

47% ha comprado libros, 17.3% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
15.8% se los ha prestado un amigo o familiar y 19.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 81.8% de los integrantes de este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que sélo para
4.9 % es dificil. Las principales dificultades mencionadas son falta de concentracién (15.9%), ve-
locidad de lectura (9.4%), falta de paciencia (9.4%), no comprension de lo que se lee (4.1%) y
problemas de la vista (4.5%).

61% de los integrantes de este perfil lector declara entender todo o mucho de lo que lee, mientras
que 11.9% declara comprender poco o nada de lo que lee.
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Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de los integrantes de este conglomerado son las siguientes:

e Una ligera participacion mayor de hombres (9.1%) que de mujeres (7.6%).

e Poredad, la representacion es muy alta para los grupos de 12 a 14 afos (22.8%) y decrece
gradualmente conforme la edad aumenta, pero se mantiene arriba del promedio en los
grupos de 15 a 17 anos (14.5%) y de 18 a 22 (10.1%).

e  Por escolaridad, tienen una mayor representacion quienes tienen secundaria incompleta,
seguidos de secundaria completa y preparatoria incompleta.

e Por grupo socioeconémico, tienen una mayor representacion los niveles medio bajo
(9.4%) y medio alto y alto (9.0%).

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de 50 a 100 mil
habitantes (10.0%).

e Por regiones, una mayor presencia del Distrito Federal (13.8%), sequido del Noroeste
(11.4%) y el Noreste (9.8%,).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de la ciudad de México
(11.4%) y de Monterrey (10.5%) que de Guadalajara.

8. Lector escolar diversificado

11.2% del total de la poblacién de 12 afilos 0 mas tiene este perfil lector que se distingue por leer,
con niveles superiores al promedio nacional, los distintos tipos de libros registrados en la encuesta
y, con cifras ligeramente inferiores al promedio, revistas, periédicos e historietas. Los promedios
son mayores sobre todo para libros para la escuela y para el trabajo, y tienen también niveles altos
de uso de internet. Es el conglomerado que reporta lecturas mas diversificadas después del Lector
frecuente de publicaciones diversas (perfil 10) y sus integrantes expresan leer principalmente por
motivos utilitarios.

Este conglomerado lee en promedio 4.32 libros al afio. 88.1% de sus integrantes reporta haber leido
mas de uno en ese lapso y la mayoria ha leido tres. 69.6% lee libros para la escuela con una frecuen-
cia mayor a una vez al mes, 38.0% lo hace con literatura en general y 19.9% para el trabajo.

9.20% lee historietas al menos una vez al mesy 35% lee revistas al menos una vez al mes. Entre éstas
destacan las femeninas o de moda (46.0%), de espectaculos (44.7%), de musica (28.5%), las de
jovenes y las de deportes (ambas con el 2°.6%). Es el perfil que tiene el mayor porcentaje de lectura
de revistas sobre jovenes y femeninas o de moda.
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Este conglomerado tiene la mayor frecuencia de acceso a internet. Los porcentajes en cada uno
de los usos reportados son muy consistentes: 44.4% de sus integrantes lo usa diario o una vez a la
semana para enviar o recibir mensajes, 41.8% para chatear, 45.1% para buscar informaciény 5.9%
para leer periodicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
En relacion con el gusto por la lectura, este grupo se comporta de manera muy similar al anterior.
A poco mas de seis de cada 10 les gusta leer. Sélo a 1.4% no le gusta leer. Sin embargo, no es una
actividad que figura entre sus cinco preferidas, mismas que son ver television (36%), escuchar musica
(28.8%), ir a fiestas (16.6%), ir al cine (23%) y practicar algun deporte (19.4%).

Antecedentes lectores
90.8% lee libros actualmente, en tanto que 7.2% no lee libros ahora pero leyé en otros momentos
de su vida. Sélo 2% nunca ha leido libros.

A 55.4% le ley6 su padre siempre o algunas veces durante su infancia, a 57.9% le leyé su madre
siempre o algunas veces y a 46.6% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
11.6% de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no son de texto,
33.1% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 8.5% posee mas de 50.

49% ha comprado libros, 14.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 19.6%
se los ha prestado un amigo o familiar, 10.1% los ha recibido regalados y 4.6% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 67% de los agrupados en este perfil leer es facil o muy facil, mientras que para 7.8% es dificil o
muy dificil. Las principales dificultades son falta de concentracién (15.4%), falta de paciencia (14.1 %),
problemas de la vista (7.8%), velocidad de lectura (7.3%) y no comprension de lo que se lee (4.4%).

64.5% de los integrantes de este conglomerado declara entender todo o mucho de lo que lee,
26.1% declara comprender algo y 9.4% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este perfil lector son las siguientes:

e Una ligera participacion mayor de hombres (12.1%) que de mujeres (10.4%).
e  Por grupos de edad, una representacion muy alta de jovenes de 15 a 17 (23.2%) y de 18 a 22
afnos (22.9%) y arriba del promedio, aungue menor, del grupo de 12 a 14 afos (12.5%).
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e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con preparatoria incompleta
(17.7%), seqguida de preparatoria completa (14.6%) y universidad (14.3%,.

e  Por grupo socioeconémico, tienen una alta representacion los niveles medio (17.4%) y
medio alto y alto (15.2%).

e  Ensintesis, este perfil lector estd conformado primordialmente por jévenes con educacion
y nivel socioeconémico superiores al promedio.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representaciéon de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (13.2%).

e Por regiones, una mayor presencia del Noroeste (13.1%) y el Centro (12.4%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de Monterrey (12.5%) que
de Guadalajara (10.7%) y la ciudad de México (10.0%).

9. Lector frecuente de literatura

Este perfil lector representa 5.7% del total de la poblacién de 12 afos o més. Se caracteriza por leer
libros de literatura muy por arriba del promedio nacional. En cambio, lee libros para la escuela y para
el trabajo en proporciones ligeramente inferiores a la media. Lee perioddicos y revistas y usa internet
también con una frecuencia superior al promedio, en tanto que su contacto con historietas es ligera-
mente inferior al promedio. La totalidad de sus integrantes expresa que su motivacion para leer tiene
el proposito principal de divertirse u obtener placer.

Las personas que forman parte de este conglomerado leen en promedio 6.52 libros al afio; esta es la
cifra mas alta de los 10 conglomerados. La gran mayoria de sus integrantes (93.7%) lee al menos un
libro al afo y la mayoria declara haber leido al menos cuatro.

65.5% de los integrantes de este grupo lee libros de literatura en general al menos una vez al mes,
26.0% libros escolares y 7.8% libros para el trabajo.

61% manifiesta leer periédicos al menos una vez al mes (29.9% nacionales y 36.6% regionales, lo-
cales o de barrio). 7.5% lee historietas al menos una vez al mes. 44.6% lee al menos una vez al mes
revistas. Entre éstas destacan las femeninas (31.3%), de cultura, arte y literatura (31.2%), espectaculos
(24.6.8%), profesionales o técnicas y de deportes (ambas con 21.7%). Es el grupo que tiene el mayor
porcentaje de lectura de revistas de cultura, arte y literatura, y de revistas profesionales o técnicas.

18.8% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
9.4% para chatear, 24% para buscar informacién y 3.4% para leer perioddicos.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Para poco mas de nueve de cada 10 personas aqui agrupadas leer es una actividad que les gusta. A
52.1% les gusta mucho, a 45.6% le gusta leer, mientras que a 2.1 les gusta poco. Congruente con
esto, para 94% de ellas leer figura entre una de las tres actividades preferidas en su tiempo libre. (Este
es ademas el mas alto grado de coincidencia en cualquiera de las actividades registradas en los 10
conglomerados). Las otras actividades que destacan son descansar (22.7%), practicar algun deporte
(21.5%), escuchar musica (20.7%) y ver television (19.6%,).

Antecedentes lectores
90.7% lee libros actualmente, 7% de este grupo no lee libros ahora pero leyé en otros momentos de
su vida. Durante su infancia, a 45.5% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 43.5% le ley6 su
madre siempre o algunas vecesy a 37.7% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
10.7% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 31.6% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 32.8% posee mas de 50.

69% ha comprado libros, 4.8% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 12.4%
se los ha prestado un amigo o familiar, 9.1% los ha recibido regalados y 1.1% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 81.9% de los integrantes de este grupo leer es facil o muy facil, mientras que para 4.9 % es
dificil. Las principales dificultades son problemas de la vista (21.3%), no comprension de lo que se lee
(9.3%) y falta de concentracion (7.4 %).

75.4% de los integrantes de este grupo declara entender todo o mucho de lo que lee, 18.5% de ellos
declara comprender algo y 6% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una participacion muy equilibrada de mujeres (5.8%) y hombres (5.7%).

e  Por grupos de edad, la representacion es muy alta para el grupo de 46 a 55 afios (11.7%),
seguida de los de mas de 56 afios (7.1%) y los de 23 a 30 anos de edad (6.0%).

e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacién univer-
sitaria (11.9%).

e Por grupo socioecondmico, la mayor presencia se da entre los niveles medio y
medio alto (13.8%).
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e En sintesis, este perfil lector se caracteriza por tener mayor representacién de grupos de
mayor edad, mayor escolaridad y mayor ingreso.

El perfil territorial de este grupo es el siguiente:

e Por estratos de poblaciéon, una mayor representacion de los municipios de menos de 2 500
habitantes (12.1%).

e  Por regiones, una presencia alta del Distrito Federal (11.9%).

e  Entre las tres grandes metropolis, una alta representacion de Guadalajara (17.1%), com-
parada con la ciudad de México (9.6%) y Monterrey (3.6%).

10. Lector frecuente de publicaciones diversas

Este perfil lector retne a 11.4% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. En él se registran los
mayores niveles de frecuencia y diversidad de lectura. Sus integrantes leen practicamente todos
los materiales registrados en la encuesta, con frecuencias en todos los casos muy superiores al
promedio nacional, particularmente en los casos de libros de literatura, libros para el trabajo y uso
de internet.

Frecuencia de lectura de los diversos materiales
Este conglomerado lee en promedio 6.44 libros al afio (ligeramente menos que el grupo anterior), y
mas de la mitad de sus integrantes reporta haber leido cuatro.

76.7% de las personas que conforman este perfil lector lee al menos una vez al mes libros de literatura
en general, 39.3% libros para la escuela'y 27.5% libros para el trabajo. 78.7% lee al menos una vez al
mes algun tipo de periédicos. En este conglomerado se encuentra la mayor proporcion de lectores de
periddicos nacionales (51.3%), en tanto que 35.2% leeperiédicos regionales, locales o de barrio.

99.5% lee revistas al menos una vez al mes. 43% de ellos afirma leer revistas de espectaculos, 32%
revistas de modas, culinarias o de decoracion; casi 30% revistas de informacion televisiva, seguidas
en rangos cercanos a 25% de revistas de arte y literatura, o de musica, y en rangos cercanos a 20%
por revistas de salud, deportes, historia, politica, informatica, cientificas, automoviles, fotografia,
religiosas, romance o sobre jévenes, y en rangos un poco inferiores por casi todos los demas tipos
de revistas que aparecen en el cuestionario. Este rango tan amplio de gustos es representativo de
un comportamiento lector muy relacionado con intereses intelectuales, profesionales y recreati-
vos muy diversos. Es interesante que el mayor porcentaje de lectores de revistas con informacion
televisiva sea justamente en este grupo (28.9%, es decir, casi 10% mas que los otros dos grupos
lectores de revistas).

15.4% lee historietas al menos una vez al mes y casi la mitad (49.3%) usa internet al menos una vez
a la semana.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A pesar de que este conglomerado tiene el comportamiento lector mas frecuente y diverso, mani-
fiesta menor gusto por la lectura que el grupo anterior. A 33.9% le gusta mucho, a 48.5% le gusta
leer, mientras que a 16.5% le gusta poco y sélo a 1.2% no le gusta leer.

Entre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: leer libros, periddicos y revistas (41.4%),
ver television (23.7%), reunirse con amigos y familiares (22.9%), practicar algin deporte (20.8%), ir a
fiestas (22.9%) e ir al cine (20.4%),).

En comparacién al promedio nacional, los agrupados en este perfil tienen una muy alta frecuencia
de uso de internet, aunque menor que la reportada por el Lector escolar diversificado. 33.1% de sus
integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes, 27.8% para
chatear, 44.9% para buscar informacion y 6.9% para leer periédicos.

Antecedentes lectores
98.2% lee libros actualmente, el resto no lee libros ahora pero leyd en otros momentos de su vida.
Durante su infancia, a 52.5% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 51% le leyd su madre siem-
pre o algunas veces y a 43.8% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
14.2% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 46.2% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 16.8% posee mas de 50.

61.9% ha comprado libros, 7.8% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 24.4%
se los ha prestado un amigo o familiar, 4.8% los ha recibido regalados y 1.1% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 83.8% de los integrantes de este grupo leer es facil o muy facil, mientras que para 3.1% es dificil.
Las principales dificultades son falta de concentracién (15.9%) y problemas de la vista (13%).

70.9% de los integrantes de este grupo declara entender todo o mucho de lo que lee, 22.4% de ellos
declara comprender algo y 6.7% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Este perfil representa 9.0% de la poblacién. Sus caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una ligera participacién mayor de hombres (9.3%) que de mujeres (8.8%).
e  Porgrupos de edad, la representacion es también dispersa, aunque mayor para los grupos de 18
a 45 anos (entre 12.0 y 9.8%) y muy baja para los jévenes de 12 a 17 afios (entre 5.3y 4.7%).
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e  Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacion universitaria (17.4%).

e Por grupo socioeconémico, tienen una muy alta representaciéon los niveles medio alto y
alto (26.3 %), frente a 4.8 % de la poblacién de nivel socioeconémico muy bajo.

e En sintesis, este grupo abarca un rango amplio de edades, con excepcion de los mas
jovenes y los de edad mas avanzada, con educacion y niveles socioeconémicos superiores
al promedio.

La distribucion territorial de este grupo es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (12.4%) y de 100 mil a 500 mil (11.1%).

e Porregiones, una muy alta presencia del Distrito Federal (20.3%) y, en menor medida, del
Noreste (13.3%) y el Noroeste (11.7%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de la ciudad de México
(16.3%) que de Guadalajara (11.8%) y Monterrey (8.7%).

Caracteristicas de los perfiles para las variables seleccionadas
de comportamiento lector

A continuacion se presenta una serie de graficas y cuadros que permiten comparar los datos de los
10 perfiles lectores para las variables de comportamiento lector empleadas en el analisis presentado
en las paginas anteriores: frecuencia de lectura de diversos materiales, gusto por la lectura y uso del
tiempo libre, antecedentes lectores, disponibilidad y acceso de materiales de lectura y autopercepcion
como lectores, asi como su composicion sociodemografica.
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FRECUENCIA DE LECTURA DE DIVERSOS MATERIALES

FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS DE LITERATURA, PARA LA ESCUELA'Y PARA EL TRABAJO

Lectura al menos una vez al mes

Total

10

I I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Literatura en general 1 Para la escuela Para el trabajo
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FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE PERIODICO

Lee algun tipo de periddico

Total

10

| |
746 |
| |
| |
| |
| |
80.9 :
| |
| |
. | |
) | | |
I 3 | : :
61.0
| |
——E | : :
787
| |
0% 20% 40% 60% 80%

m  QOcasionalmente/nunca

= Al menos una wez al mes

100%
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FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE PERIODICO

Lee algun tipo de periddico nacional/regional

Total

10

59.9

0%

10% 20% 30%

m Al menos una vez al mes periddicos nacionales

40% 50% 60%

= Al menos una vez al mes periodicos regionales
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FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE REVISTAS

Lee algun tipo de revista

| |
| |
64.4 | |
| |
| |

Total
|
1 100.0
|
5 100.0
| | | | |
| | | | |
, M2y |
|
4 100.0
| |
| |
> 741 |
| |
. 100.0
| |
| |
7 | |
| |
65.0 | |
8 ' | |
| |
| |
9 | |
| |
| |
10 |
|
0% 20% 40% 60% 80% 100%

®m  Ocasionalmente/nunca = Al menos una wez al mes
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Tipo de revista

Espectaculos 50.1% 33.9% 29.8% 44.7% 24.6% 43.4%
Femeninas* 41.0% 30.2% 37.1% 46.0% 31.3% 32.4%
Informacién televisiva 19.7% 18.8% 24.3% 21.4% 8.6% 28.9%
Cultura/Arte/Literatura 4.5% 9.7% 21.1% 11.6% 31.2% 26.7%
Mdsica 6.9% 21.1% 37.7% 28.5% 13.8% 25.9%
Salud 10.3% 10.8% 9.8% 5.1% 13.5% 22.6%
Deportes 7.5% 22.5% 32.7% 20.6% 21.7% 21.5%
Cientificas 1.8% 7.6% 18.4% 11.6% 18.0% 18.4%
Profesionales/Técnicas 0.3% 6.8% 11.3% 7.5% 21.7% 17.9%
Sobre jovenes 11.3% 9.0% 19.9% 20.6% 10.6% 17.8%
Historia 1.2% 6.9% 12.6% 7.6% 12.9% 17.6%
Automoéviles/Motos 8.1% 13.9% 22.9% 20.9% 6.7% 17.4%
Video/Cine/Fotografia 1.8% 6.3% 10.7% 2.7% 6.9% 17.3%
Romance/Novelas 12.4% 13.9% 15.3% 15.4% 8.4% 17.3%
Religiosas 14.5% 8.3% 11.4% 3.2% 20.5% 16.3%
Politicas semanales 2.4% 5.3% 3.1% 52% 9.1% 16.1%
Informatica 0.8% 4.1% 3.9% 7.9% 7.1% 15.9%
Pasatiempos y crucigramas 13.8% 17.1% 27.0% 8.6% 13.0% 15.7%
Animales 3.3% 8.4% 9.0% 7.0% 9.5% 14.2%
Naturaleza 3.8% 7.8% 8.3% 5.1% 11.3% 13.7%
Econdmica 2.9% 2.5% 7.9% 0.3% 2.0% 11.6%
Politicas mensuales 0.2% 4.3% 2.9% 4.1% 19.9% 8.5%

Vida social/Alta sociedad 2.5% 3.8% 0.9% 3.8% 4.7% 8.1%

Revistas extranjeras 0.9% 2.0% 9.9% 3.1% 10.7% 7.1%

Agropecuarias 1.9% 2.9% 0.0% 0.3% 0.7% 5.9%

Eroticas 1.2% 7.9% 1.3% 5.5% 1.6% 4.2%

Esotéricas 0.2% 2.6% 3.9% 1.9% 3.3% 3.3%

*moda, decoracion, culinarias
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FRECUENCIA DE LECTURA DE HISTORIETAS

Lee historietas

Total

10

& | | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m  QOcasionalmente/nunca = Al menos una vez al mes
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para enviar y recibir mensajes

Total

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

© Diario @ Semanal Ocasional ® Nunca



USOS DE INTERNET

Uso de internet para chatear

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA
I

I
[

Total 6.7
I
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© Diario  ® Semanal Ocasional ~ ® Nunca
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para buscar informacién

Total

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

0%

Ocasional ~ ® Nunca

® Semanal

© Diario
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para leer periodicos

Total

0%

10%

20% 30% 40%

Diario  ® Semanal

50%

Ocasional  ® Nunca

60%

7
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GUSTO POR LA LECTURA Y USO DEL TIEMPO LIBRE

Distribucién por gusto

Total

7 435

348
! o

9 456 2.1

10 485

| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

“ Me gusta mucho leer ® Me gusta leer Me gusta poco leer ® No me gusta leer
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GUSTO POR LA LECTURA Y USO DEL TIEMPO LIBRE

Distribucién por gusto

Actividad Total
Ver television 411 46.4 | 42.4 49.8 50.3 52.3 30.6 40.9 36 19.6 23.7
Descansar 29.2 51.7 41.7 20.4 32.2 30.2 33.6 14.9 12 22.7 12.1

Reunirse con amigos/fam.| 21.7 | 21.6 | 23.2 213 | 245 | 248 | 22.2 | 20.1 19.4 10.2 | 22.9
Escuchar musica 206 | 126 | 18.9 224 | 219 | 208 | 153 | 264 | 28.8 | 20.7 17.9
Leer lib/rev/per/int. 19.8 3.9 7.7 11 17.8 | 13.7 | 249 | 185 | 141 942 | 414
Practicar algun deporte 15.7 6.2 10.6 10.5 12 219 134 | 214 | 224 | 215 | 208
Iral cine 13.1 4.0 8.7 12 7.7 14.7 | 121 | 224 23 9.9 20.4
Ir a fiestas 11.7 9.1 13.7 12 10.2 8.9 5.0 229 | 16.6 0.2 10.9
Manualidades u oficios 10.8 | 12.3 | 13.2 | 21.6 8.6 8.7 17.5 3.7 6.7 11.0 9.6

Salir con amigos 10.2 | 14.2 7.1 7.6 6.1 8.5 7.3 159 | 21.6 6.4 5.8
Ir a bailar 9.1 6.9 8 11.3 59 8.4 5.6 16 12.2 8.5 9.2
Ir de paseo al campo 8.6 7.8 11.2 9.1 9.6 7.3 12.3 2.9 4.8 10.4 11.7

Ir de compras 7.4 5.8 8.0 13.4 6.3 8.0 6.6 6.0 8.4 4.4 6.6
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ANTECEDENTES LECTORES

LECTURA ACTUAL Y EN OTROS MOMENTOS

Distribucion hébito lector

98.2 1.8

I | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

@ Siactualmente Sien algin momento “ No/nunca ® NS/NC
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nifio le lefa su padre

Total . 60.1 1.9[W
T_______F

2 28

3 . 753

10

| | | | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Siempre  © Algunas veces @ Nunca Nosabe @ No contesta
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nino le lefa su madre

Total

10 17.4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Siempre  © Algunas veces ® Nunca Nosabe  ® No contesta



166

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nifio le lefan sus profesores

Total 1 54.3

1 6.5 59.1

2 . 62.1

10 ’ 455 35 7.2

| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Siempre @ Algunas veces ® Nunca Nosabe @ No contesta
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nino no habia libros en su casa

65.3

34.1
36.2

13.1

Total

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

0%
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LECTURA EN LA INFANCIA

Después que usted aprendié a leer, ;sus padres o familiares acostumbraban regalarle libros?

Total

8 20.2

9 22.2

12.4 |
10 2.9

0% 5% 10% 15% 20% 25%

B Si, muchas veces = Si, algunas veces Si, pocas veces
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DISPONIBILIDAD Y ACCESO DE MATERIALES DE LECTURA

Acceso a libros

I

I
39.7

I

I

I | I I
[ 132 | | |
Total _L : | | |
o | I I | I I
49.9 | | !
: . | | |
I | I I
I I | I
7 I I I I
I | I I
I I | I
I I I I
3
I | I I
I I | I
474 I I I
4
I | I I
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. I I I I
I | I I
I I | I
60.5 | |
6 | | | |
I I | I
I I I
 m—— 1 | | |
_15.8
19.6
- I I | I
' l9.0 I I I
8 19.6 I | I I
—
. I I I | I
(e
o 69.0 I
— e 124 | I
- I I I | I
619 I I
10 244 | I
—]
: I I I I I I | I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
®m  Nunca ha leido libros m  Comprados Prestados por una biblioteca/sala de lectura

Prestados por un amigo o familiar m  Regalados " Fotocopiados
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Asitencia a bibliotecas y librerias

DISPONIBILIDAD Y ACCESO DE MATERIALES DE LECTURA

Total

10

] 66.4

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
76.1
9 |
| |
53.3 | |
.0 | |
| |
72.6 |
. |
| |
707 |

809

88.6
89.4
84.3
81.4
86.6

0%

20% 40%

M Ha asistido a una biblioteca

60%

" Ha asistido a una libreria

80%
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AUTOPERCEPCION COMO LECTORES

COMPRENSION DE LO QUE SE LEE

Distribuciéon por entendimiento de lo que se lee

27.1
___T—
26.1

| | | | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Todo “ Mucho ® Algo Poco ® Nada
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FACILIDAD DE LECTURA

Distribucion por facilidad/dificultad de lectura

|
10.0

11.9 27.0
——— b ]
2 5.8 I 35.7

Total

3

4

5

6

7 138 269

— e e ) —
8 198 I I 252
9 20.1
10 17.2 132
| I | l | | I | I |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy facil © Facil @ Ni facil ni dificil Dificil ® Muy dificil
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DISTRIBUCION DE DIFICULTADES PARA LEER

Distribucion por dificultades/limitaciones de lectura

I I [
| | l

Total 352 79 153 72 136
D— [—
1 12.9 127 6.9
2 230 11.6 17.7 M_IZ 235 .
| |
3 19.9 6.8 103
4 11.0
5 9.7
6
| |
7 0.6 45
8 78
9 om
10 54.9
| |

| | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® No tengo dificultades para leer © Leo muy despacio ® No entiendo todo lo que leo No tengo la suficiente concentracion

® No tengo paciencia para leer @ No me gusta leer No puedo ver bien @ Otra
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RAPIDEZ DE LECTURA

Distribucion por rapidez de lectura

Total 73
I
1 1 335
I
2 : 46.9

oo

4.7 39.0
—T__T__
15.3 40.1

9 126 366

10

| | | | | | I | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy rapido  © Réapido @ Ni rapido ni lento Llento  ® Muy lento
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CAPACIDAD DE LECTURA

Distribucién por capacidad de lectura

Total

. 35.1 68 0
1 51.3 3.1

2 . 475 10.6 2.1

3 ; : 23

10 : 19.2

I I I I | I | I | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy buena  © Buena  ® Ni buena ni mala Mala ® Muy mala



176

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Distribucion de la poblacion por perfiles por variables sociodemograficas
Como se ha sefnalado, los perfiles lectores no se distribuyen de manera homogénea entre la po-

blacién, sino que varian de acuerdo con las distintas caracteristicas sociodemograficas. A continua-
Cion se presenta una serie de gréaficas en las que pueden apreciarse estas variaciones.

Distribuciéon de perfiles por sexo

Total

I
|
54.8 \
I
1 60.1 |
|
2 61.1 |
|
3 707 |
|
4 46.6 |
|
5 484 }
' |
6 50.2 ‘
| | l
7 50.2 |
|
8 51.1 |
|
9 55.0 |
| |
10 53.4 }
| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Hombre Muijer

Puede apreciarse que en la mayoria de los perfiles las diferencias entre hombres y mujeres no son muy
marcadas, con excepcion del perfil 7, de lectores preferenciales de revistas, que presenta una propor-
cién muy alta de mujeres, en tanto que en los perfiles 1y 2 la presencia femenina también es mayor.



177

PERFILES LECTORES

Distribucion de perfiles por edad
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Para los jovenes de 12 a 14 anos la participacion es mayor en el perfil 7, de lectores preferenciales de
libros para la escuela, sequida del perfil 3, de lectores preferenciales de revistas.

Entre los jévenes de 15 a 17 anos la mayor presencia se da en el perfil 8 de lector escolar diversifi-
cado, seguido del 7 de lector preferencial de libros para la escuela.

Entre los de 18 a 22 afios la situacion es similar; la representacion es mayor para el perfil 8, de lector
escolar diversificado, seguido del 7, de lector preferencial de libros para la escuela.

Entre las edades de 18 a 22 afios la distribucion por conglomerado no esta tan concentrada como
en los perfiles anteriores, aunque la mayor presencia se da en el perfil 4, de lectores preferenciales de
periédicos, el 5, de publicaciones diversas, y el 6, preferencial de literatura.
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Entre los entrevistados de 23 a 30 anos, a semejanza del perfil anterior nuevamente la distribucién
por conglomerado no estad tan concentrada, y la mayor presencia se da en el perfil 4, de lectores
preferenciales de periédicos, el 5, de publicaciones diversas, y el 6, preferencial de literatura, con una
presencia considerable también en el grupo 10, el de lectores frecuentes de publicaciones diversas.

Para las edades de 31 a 45 afnos la participacion es mayor en el perfil 3, preferencial de revistas, el
grupo 4, preferencial de periédicos, el 10, frecuente de publicaciones diversas, y el 5, de publicacio-
nes diversas.

Los entrevistados de 46 a 55 anos se concentran de manera notable en el perfil 9, de lector frecuente
de literatura, y el grupo 6, preferencial de literatura, y tiene también una presencia proporcional rela-

tivamente alta en el grupo 1, de poco lectores.

Entre quienes tienen mas de 55 afios se da una muy alta representacion en el grupo 1, de poco lec-
tores, y el 2, de lectores esporadicos, seqguida en menor medida de los grupos 9y 4.

Distribucion de perfiles por escolaridad
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Entre quienes no tienen escolaridad la participacion es sensiblemente mayor en el perfil 1, de poco
lectores, y el 2, de lectores esporadicos. La participacion proporcional en el resto de los conglomera-
dos es inferior a su participacion proporcional en el total de la poblacién nacional. Llama sin embargo
la atencién que entre el resto de los conglomerados el que alcanza una mayor representacion para
este grupo es el 9, de lector de literatura frecuente.

Entre quienes tienen educacion primaria incompleta la participacion también es sensiblemente mayor
en el perfil 1, de poco lectores, y el 2, de lectores esporadicos, seguida del grupo 6, de lectores prefe-
renciales de literatura.

Para los que tienen primaria completa, de nueva cuenta la participacién es mayor en el perfil 1, de
poco lectores, y el 2, de lectores esporadicos, en este caso seguida del grupo 3, preferencial de revis-
tas, y el 7, preferencial de libros para la escuela.

Los entrevistados con educacion secundaria incompleta tienen mas presencia en el perfil 7, de lecto-
res preferenciales de libros para la escuela, el 2, de lectores esporadicos, y el 5, de lectores de publi-
caciones diversas.

Entre quienes tienen educacién secundaria completa la mayor proporcién se encuentra en el perfil 8,
de lectores escolares diversificados, el 1, de poco lectores y el 7, de lectores preferenciales de libros
para la escuela.

Entre quienes tienen preparatoria incompleta los perfiles con mayor representacién son el 8, de lec-
tor escolar diversificado, el 3, de lector preferencial de revistas, el 6, preferencial de literatura, yel 7,
preferencial de libros para la escuela.

El nivel de preparatoria completa se caracteriza por una presencia muy alta en el perfil 4, preferencial
de periddicos, sequida de los perfiles 3, preferencial de revistas, 8, escolar diversificado, y 6, prefe-
rencial de literatura.

Para quienes tienen algun grado de educacién universitaria la participacion es muy alta en los perfiles
9, frecuente de literatura, y 10 frecuente de publicaciones diversas, sequida del 8, escolar diversifi-
cado y el 6, preferencial de literatura.
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Distribuciéon de perfiles por nivel socioeconémico
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El estrato de nivel socioeconémico muy bajo tiene mayor participacion en el perfil 1, poco lector, y el 2,
lector esporadico.

Los entrevistados que pertenecen al nivel socioeconémico bajo tienen mayor presencia en el perfil
1, poco lector, sequido del perfil 4, de lectores preferenciales de periddicos, y el perfil 2, de lectores
esporadicos.

Entre quienes estan en el nivel socioecondmico medio bajo la mayor representaciéon se da en el perfil
3, preferencial de revistas, el 5, de publicaciones diversas, y el 7, preferencial de libros de escuela.

En el nivel socioeconémico medio las mayores proporciones se sitan en los perfiles 9, frecuente de lite-
ratura, 6, preferencial de literatura, 8, escolar diversificado y 10, frecuente de publicaciones diversas.

En los niveles medio alto y alto la mayor presencia se da en el perfil 10, frecuente de publicaciones
diversas, seguido del 9, frecuente de literatura, y el 8, escolar diversificado.
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